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Kampania Miasta Białegostoku 2010
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Wschodzący Białystok
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	MARKA:                                
	WSCHODZĄCY BIAŁYSTOK

	TYTUŁ KAMPANII:               
	WSCHODZĄCY BIAŁYSTOK

	TEMIN REALIZACJI:             
	MAJ/CZERWIEC 2010


	NOŚNIKI:
	CITYLIGHT, BILLBOARD, REKLAMA INTERNETOWA, REKLAMA TELEWIZYJNA, REKLAMA RADIOWA                           



	ELEMENTY DODATKOWE:
	„METROPOLISH” - SPEKTAKL TANECZNY W DZIESIĘCIU MIASTACH POLSKI

AKCJA „NOWY WSCHÓD. POPIERAM!”




KRÓTKI OPIS 

Pokazujemy nowy Białystok - miejsce łamiące stereotyp Polski B, miejsce z bogatą ofertą dla inwestora, turysty i potencjalnego mieszkańca.

Zmiana na Wschodzie kraju z centrum w Białymstoku. Miasto otwiera nowy rozdział w swojej historii. Progres regionu i idące za tym możliwości dla turystyki i inwestycji.

Kapitał ludzki, młodzi, wykształceni ludzie z energią do pracy, z pasją, z głową otwartą i pełną pomysłów - dobra lokalizacja dla nowych technologii, rozwiązań, inwestycji. Nowa Polska. 
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                                                                                          Rys. Layout kampanii

OPIS SZCZEGÓŁOWY

TELEWIZJA

Spot telewizyjny to metafora wschodu, zmiany. Piękna, niewinna istota pokazuje się Światu wzlatując w górę ku niebu. Tłem jest Pałac i unikalne, barokowe ogrody Branickich.

RADIO

Forma wywiadu radiowego. Swobodne wypowiedzi młodych ludzi na temat miasta, w którym żyją – studiują, bawią się, planują przyszłość. Bohaterami spotu jest wolontariuszka, uznana projektantka i sportowiec.

LAYOUT

Wschód Słońca,  młodzi ludzie, którzy widzą perspektywy na Wschodzie, nowoczesna prezentacja hasła kampanii. „Nowy Wschód” to główny bohater, wyłania się ze światła wschodu, w tle ma architektoniczny symbol Białegostoku(Pałac Branickich), towarzyszą mu mieszkańcy miasta. Całość nawiązuje do przemian, jakie zachodzą we wschodzącym mieście.
SPEKTAKL METROPOLISH
350 strojów, najlepsi Polscy tancerze z białostockiej szkoły: STUDIA TAŃCA FAIR PLAY, choreograf i reżyser Jarosław Staniek, multimedialna scenografia. To wielkie, przygotowane z rozmachem show można będzie zobaczyć w 10 miastach Polski.

NOWY WSCHÓD.POPIERAM!

Akcja prowadzona w Białymstoku. Każdy, kto popiera ideę „Nowego Wschodu” otrzymuje modną, czerwoną (kolor miasta obok żółtego), silikonową bransoletkę z napisem „WSCHODZĄCY BIAŁYSTOK” (hasło miasta).

Wschodzący Białystok

SKOJARZENIA ( marki oraz wizerunki osób publicznych prezentowane poniżej nie stanowią elementu kampanii promocyjnej Miasta Białegostoku ).


IKEA MAŁASZYŃSKI  JAGIELLONIA GALERIA ARSENAŁ PAŁAC BRANICKICH IKONA ZIELONE PŁUCA POLSKI ŻUBR  POLITECHNIKA BIAŁOSTOCKA BIAŁOSTOCKI TEATR LALEK KOMPANIA PIWOWARSKA PRAWOSŁAWIE UNIWERYTET W BIAŁYMSTOKU KAYAH OPERA I FILHARMONIA PODLASKA –EUROPEJSKIE CENTRUM SZTUKI  FRANKOWSKI    UNIWERSYTET MEDYCZNY W BIAŁYMSTOKU ESPERANTO




KONTAKT

BIURO PROMOCJI 

MIASTA BIAŁEGOSTOKU

085 869 62 21








